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Delimitacién y objetivo de la asignatura.

Dada la escasez de recursos el principal problema al que se enfrenta una
economia es el de qué bienes producir y qué bienes no producir. Tal interrogante
encuentra su respuesta en lo gue se denomina “mecanismo de precios”, de forma que
una alteracién en los precios provoca cambios en las condiciones de las ofertas de los
productores y en las demandas de los consumidores, lo cual a su vez, afecta a la
asignacién de recursos. Por ello no es extrafio que el estudio de los precios haya sido
un motivo de preocupacidn constante por parte de los tedricos de la economia.

Sabemos gue el libre juego de la oferta y la demanda es lo que determina los
precios de venta en el mercado. Atendiendo a esta idea, el margen de libertad en el
que se mueve la empresa para fijar el precio de sus productos viene impuesto por las
caracteristicas del mercado en el que se localiza. Cuando la empresa consigue
diferenciar su oferta obteniendo un cierto poder de mercado adquiere una mayor
libertad para la fijacién de sus precios de venta, con lo que este tipo de decisién
adquiere una importancia estratégica, importancia que se ha visto acrecentada en los
tltimos afios por caracteristicas de los nuevos entorno econdmicos como la
aceleracién del desarrollo tecnolégico, la internacionalizacién de las empresas y la
globalizacién de los mercados, asi como la intensificacién de la competencia.

Asi, frente a la influencia a la que tradicionalmente ha estado sometida la
fijacidn de precios por parte de las areas contable, financiera y administrativa, lo que a
menudo se ha traducido simplemente en afladir un margen de beneficio a los costes
estimados, se observa una atencidén creciente por la variable precio como variable
estratégica a largo plazo. De esta manera, la fijacién de precios aparece como una
materia multidisciplinar y multifuncional, responsabilidad del director general de la
empresa, gue tiene en cuenta consideraciones financieras, de marketing y legales,
haciéndose evidente la necesidad de seguir el camino orientado por el mercado para
el establecimiento de precios.

El papel activo que juega la fijacidn de precios ha hecho que los directivos
demanden una buena fuente de informacién sobre fundamentos de precios de forma
gue un gran numero de escuelas de negocios se han lanzado a ofrecer cursos sobre el
tema que faciliten a los ejecutivos el andlisis del sistema de precios y la toma de
decisiones. No pudiendo ser ajenos a esta creciente necesidad por parte de las
empresas de contar con especialistas en materia de precios, se oferta, dentro de la
Licenciatura de Administracién y Direccién de Empresas, la asignatura de Politica de
Precios.

En el curso, los principios de economia y marketing se sintetizan con
informacién contable y financiera para formar la base del andlisis de sistemas de
precios alternativos con restricciones legales, corporativas y competitivas. La mayoria
de las técnicas que se van a presentar han venido siendo utilizadas por las empresas
en relacién a su sistema de fijacién de precios, habiendo abandonado casi todas ellas
la fijacién de precios puramente orientada hacia los costes, por llevar a decisiones
poco coherentes desde un punto de vista comercial.



El programa de la asignatura consta de dos grandes blogues de temas, el
primero de los cuales analiza, desde la perspectiva de la teoria microecondmica,
algunos de los conceptos y practicas mas comunes, de forma que, alun siendo
conscientes de su limitacién para su aplicacidén en la practica empresarial debido a la
abstraccién e imposicién de supuestos altamente restrictivos, permitird razonar e
identificar las razones de su utilizacién y adquirir un conjunto de conocimientos que
podran ser de gran utilidad a la hora de comenzar el estudio de la segunda parte del
curso, centrada en aspectos de gestién en la empresa. Dentro de esta segunda parte
trataremos de presentar de forma sistematica los factores que han de ser
considerados en la fijacién de precios como son la demanda, los costes y la
competencia, y el papel que juega cada uno de ellos en el proceso de decisidén, una
vez que han sido definidos los objetivos de la compafiia. Todo ello se complementaréd
con cuestiones gue se consideran relevantes para la formacién del alumno como, por
ejemplo, el desarrollo de la percepcién del valor por parte del consumidor, la fijacién
de precios para lineas de productos, etc., de forma que al finalizar el curso el
estudiante sea capaz de planificar en la empresa una fijacién de precios efectiva, con
un enfogue anticipatorio, obteniendo y analizando toda la informaciéon que se
considera relevante para tal fin.

Metodologia docente vy criterios de evaluacidn.

junto a las clases magistrales, necesarias para transmitir una serie de
conceptos e ideas basicas de la asignatura, se intentara en todo momento dar un
caracter préactico de la asignatura, incentivando la participacién del alumno de forma
gue éste os sintdis parte activa de la asignatura y no meros espectadores.

Este caracter préctico tendrd su maxima expresién en la realizacién de un
trabajo de campo gque tiene como objetivo la puesta en préctica los conocimientos
adquiridos en el aula. El contenido de este trabajo se explicard en clase, pudiéndose
encontrar las explicaciones sobre el procedimiento y calificacién del trabajo en el ADD.

Por otro lado, también se intentard traer al aula experiencias practicas que
pongan de relieva la importancia de la fijacién de precios en el mundo empresarial y
econdmico actual. No obstante, esta cuestiéon queda pendiente de los contactos que el
profesor pueda realizar con empresas de reconocido prestigio.

Como material docente, ademas de las explicaciones de cada tema en el aula 'y
las de las correspondientes tutorias, estd disponible el manual de la asignatura, que
puede encontrarse en la biblioteca de la Facultad (a través de préstamo) o en
CopyCenter (si se prefiere adquiririo}.

La evaluacién del estudiante se basara en:

1) Participacion (estar activo en clase, resolver ejercicios, hacer
resimenes de lecturas y ponencias) y asistencia a clase (3 puntos).

2} Trabajo sobre el analisis de la Politica de Precios de un sector
econdmico concreto, una empresa, etc. (5 puntos), y

3) Examen final (2 puntos).



Tutorfas
Lunes, 9.00 a 11.00 h.
Lunes, 13.00 a 15.00 h.
Martes, 9.00 a 11.00 h.

El despacho se encuentra en la Planta 1, ala izquierda, frente al aula 12 y junto al
Salon de Grados.

Se habilitard una herramienta para reservar horas de tutoria con antelacién. Ademas,
se puede utilizar el correo electrénico para dudas puntuales, avisos, etc.

Programa de las clases magistrales

Tema 1: Conceptos bésicos: El precio y las decisiones sobre preciosl
1.1.- Papel del precio en la Teoria Econdémica3
1.2.- Concepto de precio. Modificacién y revisién de precios
1.3.- Importancia de las decisiones sobre precios en la empresa actual
1.4.- Factores que influyen en la fijacién de precios
1.5.- Pianificacién de una fijacién de precios efectiva
Tema 2: La discriminacién de precios
2.1.- Introduccién
2.2.- Discriminacién de precios de primer grado
2.3.- Discriminacién de precios de segundo grado
2.4.- Discriminacién de precios de tercer grado
2.5.- Las tarifas en dos partes
2.5.1. Consumidores idénticos
2.5.2. Consumidores heterogéneos
Tema 3: Comportamiento del mercado bajo informacién asimétrica
3.1.- Concepto de informacién asimétrica. Ejemplos y consecuencias
3.2.- El problema de la seleccién adversa y sus posibles soluciones
3.3.- La informaciéon asimétrica como origen del posible incumplimiento
engafioso de acuerdos en mercados competitivos
3.4.- Efectos de una prima sobre el precio y de las inversiones irrecuperables
Tema 4: Fijacién de precios bajo incertidumbre
4.1.- introduccién
4.2.- Tipos de Rebajas
4.3.- Seleccién de una politica de precios bajo incertidumbre
4.4.- Cuestiones de interés
Tema 5: Precio y percepciones de valor de los clientes
5.1.- Papel del precio en las decisiones de compre del consumidor
5.2.- Relacidén entre calidad y precio percibido
5.3.- Forma en que los consumidores perciben los precios, los cambios en los
precios y las diferencias de precios
5.4.- Influencia del precio en el valor total percibido
Tema 6: Fijacién de precios en funcién de la demanda
6.1.- El papel del valor en la fijacién de precios
6.2.- Técnicas de medicidén de la sensibilidad al precio
6.3.- El juicio del directivo como complemento a las técnicas de medicién
6.4.- Otras cuestiones de interés
Tema 7: Fijacion de precios en funcién de los costes
7.1.- Introduccién
7.2.- Conceptos de costes
7.3.- Algunos métodos de fijacién de precios en funcién de los costes
7.4.- Determinacidén de los costes pertinentes en las decisiones de fijacién de
precios
7.5.- Andlisis de ventas de equilibrio
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